Samochody

Rajd

dla wybranych...

TADEUSZ A. JACEWICZ / Korespondencja wtasna z Monte Carlo

SPORT 1 BUSINESS

okazja taka moze sie nie powto-
rzyc.

O tym, co moina bylo wygrac
reklamowo, sSwiadczy¢ moze za-
interesowanie telewizji austriac-
kiej i zachodnioniemieckiej oraz
prasy, ktérej Zasada udzielit kil-
ku wywiadow.

W krajach importujagcych na-
sze samochody pokazano mistrza
Europy na tle rajdowego pol-
skiego Fiata. Telewidzowie za-
pewne pamietali, Ze mistrzostwo
zdobyt on na BMW, inni nie —
waine jest, ze dla milionéw lu-
dzi mistrz Europy kojarzy sie z
samochodem, ktéry moga kupic.

W biurze prasowym rajdu, w
ktérym na stale lub przygodnie
krecilo sie ponad 300 dziennika-
rzy, jedynym éladem po polskim
Fiacie byla jego pocztéwka
przypieta pluskiewkami na ta-
blicy ogloszen. A przeciez ma-
teriatéw informacyjnych o tym
samochodzie leza kilogramy w
szafach ,,Polmotu”: c6i prostsze-
go jak przywiezé je i rozdaé
dziennikarzom, ktérzy (wybacz-
cie, koledzy po pibrze, e zdra-
zawodo-

namiastke przemys$lanego dziala-
nia. Nie adresuje tej krytyki kon-
kretnie, poniewaz obecny uklad
organizacyjny jest taki, Ze nie
mozna znaleié¢ jednego dyspo-
nenta. Kto inny samochody pro-
dukuje, kto inny sprzedaje je w
kraju, trzecia instytucja handlu-
je nimi za granicg, a czwarta —
rzadzi sportem. Interesy ich
wszystkich nie zawsze sie pokry-
waja. W ten sposéb polska eki-
pa fabryczna byla jedyna, kt6-
13 wyposazyla fabryka, lecz kie-
rowat Zwigzek Motorowy.
Ostatni RMC wykazal, ze sku-
pienie w rekach fabryki calosci
kompetencji i odpowiedzialnos-

ci za starty polskich Fiatow w

rajdach jest niezbedne. Rajdy
kosztuja duio (samochéd Wal-
degaarda, marki Porsche, na Mon-
te Carlo kosztowal 25 tys. dola-
réow) i beda kosztowal jeszcze
wigcej. Musza wigc by¢ podpo-
rzadkowane interesom fabrykii
kierunkom jej ekspansji.

Londyn-Meksyk i Londyn-Syd-
ney). Dla osiagnigcia takich efek-
tow warto poswigci¢ sporo cza-
su, pracy i pieniedzy.

Powréémy jednak jeszcze do
Monte Carlo. Jest to impreza fa-
scynujgca. Otaczaja jg mit i le-
genda. 'O zwyciestwie w rajdzie
marza wszyscy najlepsi kierowcy.

Z powodu trudnych warunkéw
i wyréwnanej stawki sukces za-
lezy w réwnej mierze od kie-
rowcy, jak i serwisu. Czotowe fir-
my jpodejmujg wiec operacje na
kolosalng skale, zeby zabezpie-
czyé obstuge swoim samocho-
dom.

Tegoroczny serwis ~Renault-Al-
“pine skladat sie z 26 mechani-
kéw w 13 zespolach, dysponuja-
cych bardzo szybkimi samocho-
dami Renault-16-TS, z dwéch cys-
tern z paliwem i sze$ciu zmoto-
ryzowanych , Wicherkéw”, poda-
jacych na biezaco informacje o
warunkach atmosferycznych na
trasie. Przygotowano tysiac opon
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dze tajemnice kuchni

Lancia Fulvia HF z numerem 14 na trasie nocnego etapu rajdu. Za kierownicy San-

Strzelit korek butli szampsna na czes¢ zwycigzcow, Wioché

(z lewej) | Sandro Munariego.

Przygnebienie we Francji,
szalona rado§¢ we Wioszech. W
pigtek 28 stycznia wielu ludzi
pojechato do pracy niewyspa-
nych. Miliony stuchaly przez ca-
{3 noc bezposrednich transmiisji
radiowych z trasy trzeciego eta-
pu 41 rajdu Monte Carlo. Walka
Wiocha Munari z- zespolem fa-
brycznym Renault-Alpine trzyma-
ta w napieciu pét Europy.

Munari na Llancii wygral 41
Monte. Szef reklamy fabryki Re-
nault-Alpine, ktéry walke swoich
wozéw $ledzit wraz z dziennika-
rzami w biurze prasowym rajdu,
postarzat sie przez te noc o 10
lat. !

Na ,garazach Lancii, w biurach
jej przedstawicieli, w prasie, ra-
diu i TV natychmiast pojawily
sie wymarzone przex wszystkich
menazerow fabryk samochodéw
stowa: ,Zwycigzca rajdu Monte
Carlo”.

Polska tei odniosta sukces.
Dojechanie ibitego Fiata nr 52,
kierowanego przez zaloge Ro-
bert Mucha i Lech Jaworowicz,
do mety rajdu jest nim {ponad
wszelkie watpliwoéci. Na trasie
odpadio 231 samochodéw na 265
startujacych. Polski Fiat okazat
si¢ pojazdem zdolnym do poko-
nania trudéw, ktére spowodo-
waly wykruszenie sie kilkudzie-
sigciu BMW, Fordéw, Opli, Re-
naultow i Porschow. Nie ozna-
cza to oczywiscie, Ze jest to sa-
mochéd od tych marek lepszy;
byt jednak na tyle niezawodny
i wytrzymaly, Zze ponad 5 tys.
km ostrej jazdy okreinej i kil-
kaset kilometrow morderczych
odcinkéw specjalnych jazdy na
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czas nie byly w stanie go znisz-
czyé. Wainy to argument przy
sprzedaiy, szczegodlnie za grani-
ce.

Sport samochodowy pasjonu-
jacy wszystkich jest zajeciem,
ktérego nie uprawia sie dla..
sportu. Miliony angaiowane w
rajdy wydawane sa po to, ize-
by przyniosty zysk. Wielki wy-
czyn jest jpodstawa dziatalnosci
reklamowej i handlowej, jest tej
dziatalnosci podporzadkowany.
Fabryka wystawiajgca ekipy do
rajdu nie zastanawia sig, czy
zawodnik jadacy na jej samo-
chodzie ma szanse na zwycie-
stwo, lecz liczy, czy ewentual-
ny sukces jest dla niej optacal-
ny.

Bledem, ktéry cigizy nad spor-
tem samochodowym uprawia-
nym u nas na polskich Fiatach,
jest absolutyzacja sportowego
aspektu rajdéw. Btad, jaki po-
peiniony zostal podczas pierw-
szego ubiegforocznego  startu
polskich Fiatow w Monte, po-
wtoérzono w ftym roku. W sensie
ekonomicznym polskie Fiaty po-
jechaty w 41 RMC ,na pate”. Li-
czono na sukcesy sportowe, nie
pomyslan6 o tym, zeby obudo-
wac ‘je sukcesem gospodarczym.

Na polskim Fiacie jechat ak-
tuainy trzykrotny mistrz Europy
Sobiestaw Zasada. Stworzylo to
niepowtarzalne by¢ moie szanse
sprzezenia stawy i popularnosci
naszego mistrza  kierownicy z
samochodem, ktéry zaczyna so-
bie torowaé¢ droge na europej-
skie rynki.

Nie zrobiono tego, niestety, a

wej) bardzo lubig dostaé do re-
ki co§ do latwego wykorzysta-
nia. Moina bylo dziennikarzy
zaprosi¢ do obejrzenia czy na-
wet przejechania sie polskimi
Fiatami rajdowymi. Z pewnoscia
niewielu odmoéwitoby sobie przy-
jemnos$ci przejaidiki samocho-
dem mistrza Europy. Az prosilo
sie tez, zeby dyrektor FSO na
Zeraniu, obecny w Monte Car-
lo, wydal najskromniejszy cho-
ciaz cocktail dla dziennikarzy,
kosztujagcy grosze, a mogacy
przysporzy¢ wiele reklamy pol-
skiemu samochodowi.

Przegapiono tei okazje wysta-
nia z liczng ekipa, chociaiby z
wycieczkg jadaca do Monte
Carlo, fotoreportera i operatora
filmowego, ktérzy wykonaliby
zdjecia reklamowe polskich Fia-
tow w akcji.

Na ostode moge poda¢, 1ie
francuski importer poiskich sa-
mochodéw robi sporo, ieby
~Sprzedac” fakt ukoniczenia raj-
du przez Fiata 125-P. Byla to
jednak improwizacja stanowigca

Robert Mucha | Lech Jaworowicz zajeli
na poiskim Fiacie 125 — 24 miejsce.
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dro Munari.

Po kaidym rajdzie prowadzo-
ne s3 zarliwe dyskusje na temat:
.Czy moglo byé lepiej?” W te-
goroc¢znym rajdzie Monte Catlo
moglo by¢ lepiej, to jest moglo
wigcej Fiatéw znalezé sie w fi-
nale, moglo tei byé gorzej.
Jedno jest pewne. Polski Fiat nie
méglt i nie moie wygraé RMC.
Jest to rajd szybkich, silnych
wozéw sportowych z silnikami o
ms%c_ya 150—250 KM i ciezarze
7 50 kg. Fiat waiacy tone,z
silnikiem 95 czy nawet 100 KM,
nie ma w tym towarzystwie
szans, bo w Monte tak napraw-
de liczy sie tylko zwycigstwo.

Tutaj przechodzimy do punktu
zwrotnego — co dalej z wielkim
wyczynem samochodowym w
Polsce? Fabryka potkneta juz,
zdaje sig, bakcyla rajdowego i
ma zamiar rozwijaé¢ dzial sportu,
czemu trzeba 1z entuzjazmem
przyklasngé, Ekipy fabryczne po-
winny jezdzié na Fiatach tam,
gdzie bedzie tego potrzeba,
takze do Monte Carlo. Ale wy-
tacznie na Fiatach nigdy nie wy-
chowamy kierowcéw klasy Za-
sady. Najlepszym potrzebne sa
szybkie samochody, na ktérych
po latach nauki moina bedzie
siegac po laury wszedzie.

Wydaje mi sig, ze dwom—trzem
najlepszym miodym kierowcom
rajdowym powinno sie stworzyé
mozliwosci jeidienia na najlep-
szym sprzecie, co nie wyklucza
oczywiscie ich stantu takie na
polskich Fiatach.

Rajdy ciesza sie kolosalna po-
pularnoscia, korzyéci propagan-
dowe ze zwycigstwa s3 ogrom-
ne (przypomnijmy sukces Zasa-
dy w Argentynie, w rajdach
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z najrézniejszymi kombinacjami
kolcébw i bieinika. To wszystko
— dla pigciu samochodéw ekipy
fabrycinej.

Jazda po alpejskich serpeénty-
nach, waskich, oblodzonych, za-
$niezonych, na ktérych wéz idzie
od poslizgu do poélizgu, wycis-
ka — dostownie — siédme poty
z kierowcéw. To samo mozna
powiedzie¢ o samochodach.

Ogladalem opony w Porsche-
Larrousse’a, ktéremu po raz ostat-
ni zmieniano je 80 km przed me-
13. Po przejechaniu tego odcin-
ka z bieznika nie pozostato nic.

Zwykly uzytkownik zwyklego
Fiata, wyprodukowanego na Ze-
raniu moze pomysleé, jakie wia-
Sciwie ja mam korzyéci z tych
rajdowych wynikéw?

Przygotowania do Monte Car-
lo, mit tego rajdu powoduja mo-
bilizacje fabryk, kooperantéw,
dostawcéw. Wybieranie najlep-
szych czeéci do rajdowych ma-
szyn sklania do poszukiwania
mozliwosci wyeliminownia pro-
dukcji ztych. Dzialy sportu win-
duja w fabrykach samochodo-
wych na calym $wiecie jakos$é i
trwalo$¢ sprzetu. Miejmy nadzie-
je, ze bedzie tak i u nas.

Sukces Fiata w Monte Carlo
powinna fabryka odczué takie
jako zobowiazanie wobec swoich
krajowych klientéw. Chodzi o to,
zeby moina bylo réwnoczesnie
cieszy¢ sie z osiagnieé sporto-
wych fabryki i by¢é zadowolonym
z niezawodnej eksploatacji swe-
go samochodu zrobionego przez

te sama fabryke.



